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Vyzkum nakladatelské politiky
ceskych vydavatelskych dom{
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Pomalu ale jisté se i ¢eska literarni véda prestava ostychat ekonomicko-sociologickych
otazek souvisejicich s literdrnim provozem, a zac¢ina se konec¢né kromé jiného zaby-
vat i takovymi jeho strankami, jako je finan¢ni fungovani jednotlivych nakladatelskych
domi. I ve véku internetu a elektronickych médii ptitom plati, Ze bez ¢innosti nakla-
datelstvi si literatura své ¢tenare prosté najit nedokaze. Sviij dopad na tspéch tohoto
hledani bude miti do budoucna vse, co se odviji od honorarové politiky nakladatelstvi.

KdyzZ v r. 2001 v kulturni priloze Lidovych novin vysel ¢lanek Markéty Kotrené Viktor
Stoilov: Zloc¢in a Torst, rozvitil nejen velké polemiky, ale hlavné poukazal na skutecnost,
Ze o soucasném stavu honorarové politiky ceskych nakladatelli vime Zalostné malo
(KoRENA 2001: 15). Do jisté miry je to dano polistopadovym sméfovanim ceskoslo-
venského a nasledné ¢eského knizniho trhu, kdy se ustalilo presvédceni, Ze informace
o honorarich a viibec blizsich udajich tykajicich se financnich zaleZzitosti nakladatelstvi
jsou obchodnim tajemstvim, na které je takika neslusno se ptat. A tak misto poznani
panuji v téchto vécech spiSe dohady a spekulace.

Proto jsme si stanovili dva zakladni cile naseho vyzkumu. Prvnim z nich bylo zjis-
tit, zdali viibec a pripadné do jaké miry jsou nakladatelé ochotni prozradit informace
souvisejici s ekonomickym provozem nakladatelstvi. A za druhé, jaky je skutecny stav
honorarové politiky ceskych nakladatelli. Zamérili jsme se na nakladatele vydavajici
prevazné krasnou literaturu. Snazili jsme se zohlednit geografické rozmisténi nakla-
datelskych domi a oslovili nejen prazska nakladatelstvi, ale i nakladatele z mensich
mést a regiont. Z nékolika desitek oslovenych nakladatelskych subjektt se k vlastnimu
vyzkumu uvolilo ¢trnéct.

Sbér dat probéhl v r. 2007.! NaSe priprava na rozhovory s nakladateli spocivala
ve snaze zjistit o nakladatelstvi nejen zakladni idaje, ale i skladbu jeho produkce, jeho
kmenové autory atp. Takovy postup se v praxi ukazal jako velmi uzitecny. Pro ziska-
ni dat jsme s ohledem na nasledné zpracovani zvolili dotaznikovou metodu. Dotaznik
se skladal ze dvou zakladnich ¢asti: prvni, profilujici nakladatelsky subjekt z hlediska

1) Radi bychom touto cestou podékovali nakladatel(im, ktefi se naseho vyzkumu zdcastnili.
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velikosti a skladby produkce, a druhé, vénujici se honorarové a finan¢ni politice nakla-
datelstvi, postoji k vydavani prvotin (vzhledem k nejasné navratnosti investice) a na-
zorl na soucasny knizni trh (viz prilohu ¢. 1).

V prvé radé se blize seznamime s typy a strukturou produkce jednotlivych naklada-
telstvi, jeZ jsme pro nazornost shrnuli do tabulky (viz prilohu ¢. 2). Jedna se o odpovédi
na prvni ¢tyri otazky tivodni ¢asti dotazniku (pocet titulti vydanych za rok, srovna-
ni poctu titull za poslednich pét let, pocet zaméstnanc(, procentudlni podil beletrie
ve skladbé produkce).

Nakladatelstvi si miZeme rozdélit na zakladé poctu tituld vydanych za rok. Zname-
na to, Ze jsme se pri vyzkumu dotazovali Sesti velkych nakladatelt (nad 40 tituld roc-
né) a osmi stiednich (nad 10 titult). Pro predstavu, kolik tituld rocné v soucasnosti
Ceska nakladatelstvi vyprodukuji, poslouzi idaje publikované Vladimirem Pistoriem
v 1. 2003 - celé tfi ¢tvrtiny nakladateld publikuji do 30 tituld roc¢né, z toho polovina
do 10 tituld rocné (PisTorius 2003: 28.). Pfi meziro¢nim srovnani poctu vydanych
titul@ za poslednich pét let respondenti potvrdili, Ze v jejich nakladatelstvi dochazi
k nartstu produkce. V soucasné dobé nakladatelé vzhledem ke snaze usetfit na mzdo-
vych nakladech, a tudiz celkové snizit interni naklady, radéji zaméstnavaji externisty
nez stalé zaméstnance.

Druhé ¢ast dotazniku, zamérena jiz Cisté na problematiku honorar, v sobé obsahuje
tfi zakladni témata, k nimZ smérovaly nase otazky: zptsob vyplaceni honorar, moznos-
ti a podminky pro vydani prvotiny a komplexnéjsi nazor na soucasny cesky knizni trh.

Pri ur¢ovani honorart nasi respondenti davaji prednost riiznym kombinacim vypla-
ceni zaloh, procent i kone¢ného zuctovani. Lze Fici, Ze u prekladovych autori je snaha
o pevny honoraft, kdeZto u ¢eskych dél jde prevazné o kombinaci zaloha + procenta z pro-
danych vytiskd. S tim, Ze k vytuctovani dochazi pravidelné jednou az dvakrat za kalen-
darni rok. VySe honorara v procentech je odvisla od komerc¢ni ispésnosti titulu. Zaklad
tvori tzv. standard 6-10 %, u bestselleru se odména pohybuje mezi 10-14 %. Honorar
vSak neni automatickou soucasti vztahu autor - nakladatel. I z hlediska beletrie tu vy-
délujeme dvé skupiny, které se diametralné lisi. Zatimco u prézy se s honorarem pocita,
u poezie tomu tak v naprosté vétsiné pripadi neni. Za hlavni divod 1ze oznacit malou
poptavku po tomto sortimentu na knihkupeckych pultech, ¢ehoZ si je nakladatel védom.

S ¢eskymi prvotinami je to v béZné nakladatelské praxi pomérné komplikované. Ma-
loktery nakladatel je ochoten obétovat penize na ,nezavedeného” autora, u kterého si
neni jist pripadnym, pfedevsim ekonomickym tispéchem. Nakladatelstvi doslova pie-
tékaji rukopisy, které jim posilaji nerenomovani autofi. Ty se dostavaji do rukou lek-
tor(, ktefi je procitaji a rozhoduji o tom, zda ma smysl text vydavat. Prvotni kritérium
je tedy estetické. Pak je nutné ziskat dotace, coz byva nejcastéji grant Ministerstva kul-
tury CR udélovany jednou do roka. Ale v piipadé basnickych rukopisti neni vyjimkou,
Ze si musi autor sehnat bud’ sponzora, anebo doplatit urcitou ¢astku ze svého - poezie
nenf ekonomicky rentabilni.

0 tom, zda v nakladatelstvi bude vydan zahrani¢ni titul, rozhoduje zpravidla v prvni
fadé to, jestli dilo k vydani doporuci prekladatel a posléze lektor. Ti pak sviij navrh
na vydani dila predkladaji radé nakladatelstvi; navrh je bud’ pfijat, nebo zamitnut.
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Posledni dobou se stava, Ze nakladatelstvi jsou zahlcena rukopisy, které by podle na-
kladateld stalo za to vydat, bohuzel je situace Casto takova, Ze mnoho titult je odloZeno
na neurcito, protoZe na jejich vydani nejsou zajistény financni prostredky.

Pri obecnéjsi ivaze nad soucasnym fungovanim knizniho trhu se nakladatelé vétsi-
nou shodli na tom, Ze situace se ve srovnani s devadesatymi lety vyrazné zlepsila. Lze
podle nich konstatovat urcitou stabilizaci vztahti mezi nakladateli a distributory, na-
kladatelské prostiedi uz nenf tak negativné poznamenavano praktikami neseri6znich
»podnikatelii”. Pfesto se nakladatelé museji vyrovnavat s celou radou potizi. Z jejich
hlediska je nejstinnéjsi strankou knizniho trhu $patné fungujici marketing a distribuce
postiZena neimérnym konkuren¢nim bojem jednotlivych distributord ¢i snahou pie-
naset veskeré podnikatelské riziko na nakladatele (distributoti nakladateli plati pouze
za skutec¢né prodané knihy, neprodané mohou nakladateli vratit) a zaroveit dosahovat
stale vétsi a vétsi marze. Celd fada obtizi, se kterymi se nakladatelé museji vyrovna-
vat, vyplyva z faktu, Ze ackoli Cesky knizni trh se poctem potencionalnich ¢tenari radi
ke stfednim, v kone¢ném diisledku pripada na relativné mnoho vyprodukovanych knih
malo ¢tenart (kupcti), takzZe trh je znacné presycen.

V této souvislosti zaznivaji od nakladatelf i realistické hlasy - v Cesku, stejné jako
vSude v dnesnim svété, postrada smysl stézovat si na prodejnost knih ve srovnani s ji-
nym zboZim. Vytky nékolika nasich respondent smérovaly spiSe do tad literarnich
kritikti a recenzentd, jejichZ prace ke zpiehlednéni knizni produkce nepiispiva idajné
takovou meérou, jakou by mohla, a smérem k médiim, ktera kniham nevénuji takika
zadnou, nebo jen velmi malou pozornost.

Shrneme-li zavérem ziskané informace,? nabizi se odpovéd na vyse poloZenou otaz-
ku, zdali cesti nakladatelé jsou ochotni sdélit blizsi informace k honorarové politice
a ekonomické strategii svého podnikani. Uz to, Ze z priblizné Sedesatky oslovenych
nakladatelt souhlasilo s vyzkumem pouze ¢trnact, nasvédcuje, Ze jsou to pro né infor-
mace nanejvys citlivé. Nékteri nakladatelé odmitli odpovédét na urcité otazky z druhé
Casti dotazniku. [ takova ,neodpovéd™ méla ovsem pro nas informativni hodnotu.

2) Konkrétni odpovédi nakladatel( jsou (vybérové) uvedeny v pfiloze €. 3.
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Priloha ¢. 1:

Dotaznik uzity pri vyzkumu ,Spisovatelé a penize” v nékolika ¢eskych nakladatel-
stvich zamérenych prevazné na vydavani beletrie

1. Profil nakladatelstvi

1.1.
1.2.
1.3.
1.4.

1.5.

Pocet titultl za rok?

Srovnani za poslednich pét let (minimalné vsak tii roky)?

Pocet zaméstnanct (tvazkd, pocet externich spolupracovnika)?

Skladba produkce (beletrie - jiné, ceské tituly - preklady, prvni vydani - dalsi
vydani a reedice) - podrobné;jsi skladba produkce?

Autorska prava: zastupujete své kmenové autory, nebo je zastupuje néjaka
agentura? / Jste vlastnikem nepfimych autorskych prav (adaptace pro rozhlas,
televizi, film)?

2. Honorarova politika

1.1.
1.2.

1.3.
1.4.
1.5.
1.6.
1.7.

1.8.
1.9.

1.10.
1.11.

1.12.

1.13.

1.14.
1.15.
1.16.
1.17.

Jak vyplacite autorm honorare (zaloha, vytuctovani, procenta)?

V jakém rozpéti se pohybuji u vasich autorti honorare na procenta (a podle ceho
se to urcuje)?

Z jakych grantovych prostredki ¢erpate penize na vydavani?

Mate néjaké sponzory?

Za jakych okolnosti jste ochotni vydat prvotinu ¢eského prozaika?

Za jakych okolnosti jste ochotni vydat prvotinu ¢eského basnika?

Za jakych okolnosti jste ochotni vydat pteklad knihy ciziho autora (prozaika
nebo basnika)?

Jaky byl vas nejvyssi honoraf, ktery jste autorovi (beletrie) vyplatili?

Jaky byl vas nejvyssi nadklad u ceského autora (beletrie)?

Jaky minimalni naklad je pro vas jako nakladatele inosny?

Jaky je naklad beletrie ve srovnani s jinymi typy vasi produkce (historické kni-
hy, nau¢né odborné prace, popularizace...)? - Pfipadné ramcové srovnat naklad
Ceskych vs. prekladovych titult (a vyjadrit se k jejich ekonomické atraktivité
z hlediska nakladatele).

Jak hodnotite souc¢asnou honorarovou situaci, ktera panuje v soucasnych na-
kladatelstvich (jako: dobrou - spiSe dobrou - ani dobrou, ani Spatnou - spise
$patnou - Spatnou - nevim)? Prosime rozvést.

Jak hodnotite soucasny Cesky knizni trh (jako: fungujici - spiSe fungujici - ani
fungujici, ani nefungujici - spiSe nefungujici - nefungujici - nevim)? Prosime
rozvést.

Byl(a) byste pro to, aby se tidaje o poctech vytiski atp. zverejnovaly?

Jak je to s vasimi kmenovymi autory - preferujete je néjak?

Dotuji nékteri autori vydani vlastniho dila?

U jakého typu produkce viibec neplatite honorar?
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1.18. Jaky typ ohlasu nejvice ovliviiuje prodejnost jednotlivych tituli (novinové re-
cenze, autorskeé Cteni, rozhlasovy tip, zfilmovani, jiné typy upoutavek)?

1.19. ,Dotuje” urcity typ vasi produkce (popularni Cetba, historicka literatura) vyda-
vani ptivodni beletrie?
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Priloha ¢. 2:

Struktura produkce jednotlivych nakladatelstvi

A-N - zastupné oznaceni nakladatelstvi, ktera se ucastnila prazkumu

+ /- -vposlednich péti letech produkce nakladatelstvi stoupala / klesala
AlB|c|D|E|F|G|H]|T]|]]J]]|K]|L|M|N

Potet titulti / rok 195 | 17 | 14 | 150 | 80 | 30 | 180 | 15 | 20 | 40 | 30 | 20 | 100 | 25

Meziro¢ni srovnani poctu

vydanych titulii za po- + + + + + + + + + + + + + +

slednich 5 let

Pocet zaméstnanci 23 1,5 1 20 18 1 20 0 1 3 1 2 12 1

Podil beletrie ve skladbé | ¢\ o0 | g5 | 70 | 40 | 80 | 70 | 70 | 40 | 50 | 70 | 80 | 20 | 100

produkee (%)
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Priloha ¢. 3:

Vybérové odpovédi z dotazniku

Z divodu ochrany citlivych idaji, které nam nakladatelé svérili, neni mozné ani za-
douci reprodukovat zde jejich vypovédi piresné a ucelené. Ke kazdé otazce (z oddilu
2.1 - 2.19) si nicméné dovolime vybrat nékteré odpovédi a pokusime se predat i je-
jich,ton“ - vybérové vzdy od tri nakladateld. SnaZili jsme se piihlédnout k odpovédim,
které nezaznivaly vétSinové, jindy jsme odpovéd vybrali ndhodné.

2. 1. Jak vyplacite autorim honoraie (zaloha, vyuctovani, procenta)?

a) ,Zaloha, vyuctovani i procenta.”
b) ,Honorare vyplacime pouze na procenta, vyuctovani provadime ctytikrat do roka.”
c) ,Uzivame vSechny mozné zpiisoby, zalohu nejvice.”

2. 2.V jakém rozpéti se pohybuji u vasich autort honoraie na procenta (a podle
¢eho se urcuji)?

a) ,8-12 %, podle toho, jak je dany projekt nakladny, naro¢ny a podle toho, jak pfedpo-
klddame, Ze by se mohl prodavat.”

b) ,Ceskym autorfim 6-10 %, pokud jde o bestsellery, je to 10-14%."

c) ,Vyplacené honorare se odvijeji vZdy podle po¢tu normostran, jejich rozpéti nebudu
specifikovat.”

2. 3. Z jakych grantovych prostiedku Cerpate penize na vydavani?

a) ,Granty neziskavame prilis ¢asto, obcas se podari ziskat granty na détskou literatu-
ru nebo prostiredky, které poskytuji zahrani¢ni nadace na preklady svych narodnich
literatur do Cestiny.

b) ,Grantova agentura CR, granty AV CR, granty Ministerstva kultury CR, pteklady -
kulturni instituty danych zemi, napt. Francouzsky institut, Spanélsky Institut Ce-
rvantes.”

c) ,Grantové prostfedky Ministerstva kultury CR, Nadace Ceského literarniho fondu.”

2. 4. Mate néjaké sponzory?

a) ,Zadné sponzory nemame.”

b) ,SpiSe nez sponzory mame urcité strategické partnery.

c) ,V omezené mife mame sponzory, kterym v knihach uverejiujeme reklamu - nikdy
vsak v beletrii.
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2. 5. Za jakych okolnosti jste ochotni vydat prvotinu ¢eského prozaika?

a) ,Shledame-li dilo natolik hodnotnym a potiebnym, Ze mu za kazdou cenu chceme
umoznit, aby vyslo, nebo je-li to dilo kvalitni, kterému jako nakladatelstvi dame svou
zastitu a umoznime mu vyjit formou zajmového nakladu, ktery je pak prodavan for-
mou komisniho prodeje.”

b) ,NaSe nakladatelstvi vyslovené ¢eka na nového vyrazného ¢eského prozaika a jsme
velmi ochotni dila nékoho takového vydavat.”

c) ,Dtlezité je pro nas hlavné estetické kritérium, které hodnoti nasi povolani lidé.”

2. 6. Za jakych okolnosti jste ochotni vydat prvotinu ¢eského basnika?

a) ,Uvahy, zda vydat prvotinu ¢eské poezie ¢i prozy, se v zasadé neli$i - dileZité je, aby
titul nebyl uz predem evidentné uplné ztratovy.

b) ,Prvotiny ¢eskych basniki nevydavame.”

c) ,Prvotinu ¢eského basnika bychom vydali, pokud by ji nékdo zasponzoroval.

2.7.Zajakych okolnosti jste ochotni vydat pireklad knihy ciziho autora (prozaika
nebo basnika)?

a) ,Lakavi jsou pro nas v tomto sméru autori, kteii v plivodnim jazykovém prostiedi
zaznamenali ispéch.”

b) ,Pro preklady volime autory uz osvédcenych jmen.”

c) ,I pro vydani prekladového titulu je rozhodujici, zda jej nakladatelstvi shleda dosta-
tecné kvalitnim.”

v v,

2. 8. Jaky byl vas nejvyssi honoraf, ktery jste autorovi (beletrie) vyplatili?
a) , Takova otazka by viibec neméla zaznit.”

b) ,Nejvétsi nas vyplaceny honorar Cinil 15 %, ale neslo o beletrii.”

c) ,Vy3$si nez desetiprocentni honorar jsme nevyplatili.”

2. 9. Jaky byl vas nejvyssi naklad u ceského autora (beletrie)?

a) ,10 000 knibh, $lo o détskou knihu.”

b) ,Na to vdim neodpovim.”

c) , U beletrie to byl naklad 3 000 vytiskd.”

2. 10. Jaky minimalni naklad je pro vas jako nakladatele tinosny?

a) ,Pro minimalni ndklad neustavujeme piedem zadné omezeni, dilezité je na daném
titulu netratit.”
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b) ,Minimalni naklad, ktery jsme kdy realizovali, bylo 40 kusii jednoho bibliofilské-
ho tisku, realny naklad je vyrobit 1 000 ks, prodejnych je v pripadé ptivodni ceské
poezie bohuzel ale asi jen 150-200 ks."

c) ,U beletrie, kterd neni dotovana, ¢ini minimalni naklad 1500 ks.”

2. 11. Jaky je naklad beletrie ve srovnani s jinymi typy vasi produkce (historické
knihy, nau¢né odborné prace, popularizace...)? - Pfipadné ramcové srovnat na-
klad ceskych vs. prekladovych tituld (a vyjadrit se k jejich ekonomické atraktivi-
té z hlediska nakladatele).

a) Udaje o nakladech nespecifikovany.

b) ,Beletrie se vydava v jednoznacné nizsich nakladech; na trhu vykazuje odliSnou zi-
votnost - v knihkupecké siti se udrzi par tydnti az mésict, pak je uz jen u distributo-
skou obec. Preklady byvaji zpravidla osvédcené, ale zase nezanedbatelné stoupaji
naklady na preklad.”

c) ,Je to srovnatelné s ostatnim typem literatury, kterou vydavame.”

2. 12. Jak hodnotite soucasnou honoraiovou situaci, ktera panuje v soucasnych
nakladatelstvich (jako: dobrou - spiSe dobrou - ani dobrou, ani Spatnou - spise
$patnou - $patnou - nevim)?

a) ,Honorarova situace je Spatna - vynucuje si entuziasmus (nakladatelstvi zivi cca 10
tituld, doba, nez se kniha zaplati, se prodluzuje).”

b) Honorarova situace popsana jako bezutésna.

c) ,Z pohledu autora spiSe Spatnou, z pohledu nakladatele spiSe dobrou - a¢ mame oba
stejny zajem prodavat a vydeélat, procentni honorare pro nakladatele tlevné rozkla-
daji riziko a prenasi honorar na skutec¢ny hospodarsky vysledek.”

2. 13. Jak hodnotite soucasny c¢esky knizni trh (jako: fungujici - spiSe fungujici -
ani fungujici, ani nefungujici - spiSe nefungujici - nefungujici - nevim)?

vivs

kym)*, respondent konstatuje stabilizaci vztahti mezi knihkupci, nakladateli a dis-
tributory (vétsinou jiz seriozni lidé), trend u knihkupct brat knihy do komise (aby
nenesli riziko), utvareni knihkupeckych retézca.

b) Konstatovani, Ze ¢esky knizni trh ma dost potiZi - vysoké naklady na vyrobu knih
(polygrafie apod.), autofi zvysuji své pozadavky na honorare (podobné jako jiné
profese zvysuji pozadavky na rist svych mezd), nakladatel jako jediny na trhu
nese riziko; dal$im problémem je velkd konkurence distributort, ktefi ale plati
az za prodané knihy a neprodané mohou nakladateli kdykoli vratit; marze distri-
butord rostou; tendence k ristu produkce, proto se snizuje naklad - roste riziko,
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v ru

zZe se knihy neprodaji; knihkupci ,slys$i“ jen na novinky, na trhu vznika pretlak, knih-
kupci na ,starsi“ knihy nemaji misto - za starou je kniha povazovana uz po nékolika
tydnech prodeje; dalsi problémy nakladatelstvim prinese ocekavané zvyseni DPH -
predpoklad, Ze nakladatelstvi se zacnou spojovat a Ze mnohé znacky zaniknou.

c) Konstatovani, Ze nakladatelé jsou (azZ moc) fungujici - presycenost trhu; nefungujici

distribucni sit.
2. 14. Byl(a) byste pro to, aby se uidaje o poctech vytiski atp. zveiejiiovaly?

a) Nevidi jako opodstatnéné zavadét povinnost zverejniovat idaje o poctu vytisku.
b) ,Zverejiiovani poctu vytiskd by méla byt véc nakladatele.”
c) ,Osobné jako ¢tenaf nezvetejniovani lituji, ale jako nakladatel vim, proc to tak je,
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a jsem proti zverejiiovani.
2.15.Jak je to s vasimi kmenovymi autory - preferujete je néjak?

a) ,Ano“ (bliZe nespecifikovano).
b) , Urcité ano“ (bliZe nespecifikovano).
c) Nezodpovézeno.

2. 16. Dotuji nékteii autori vydani vlastniho dila?

a) ,Autori poezie - v nékterych ptipadech pomtzou umoznit vydani dila to, Ze se vzda-
ji honorare ve prospéch honorare za grafickou tipravu a podobné.”

b) ,Ano, ale neni to pravidlem” (dale nespecifikovano).

c) ,Nékteri autori dotuji vydani svého dila prostrednictvim ,zdjmového‘ nakladu (vét-
Sinou basnické dilo, beletristicka prvotina, zpracovani néjakého regionalné zajima-
vého tématu, tivahy (i fejetony), riziko takového typu nese jak nakladatel, tak autor,
pokud se titul prod3, autor ziska i procentni honorar

2.17.U jakého typu produkce viibec neplatite honorair?

a) ,Prvotiny Ceskych prozaikl a basnikd, ale i dila nékterych jiz ponékud zavedenéjsich
Ceskych autort zlstavaji bez honorare.”

b) , U toho, ktery je dotovan.”

c) , Urcité poezie.”

2. 18. Jaky typ ohlasu nejvice ovliviiuje prodejnost jednotlivych titulii (novinové
recenze, autorské cteni, rozhlasovy tip, zfilmovani, jiny typ upoutavek)?

a) ,Suskanda, literarni kritiky nemaji vliv na prodejnost.”
b) , 1. publicisticka relace v televizi, 2. rozhlasovy tip, 3. internet.”
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c) .S prodejnosti titulu mtiZe hodné zahybat, pokud ji doporuci néjaka zndma osobnost
v médiich; hodné funguje, pokud jde o knihu, ktera je zfilmovana (na jejiz motivy
byl natocen film) a bézi v kiné nebo i v televizi, reklama primo sama o sobé neni
vétsinou prilis acinna.”

2. 19. Dotuje urcity typ vasi produkce (popularni ¢etba, historicka literatura)

vydavani ptivodni beletrie?

a) ,Ne.

b) ,Komer¢né uspésné tituly dotuji tituly ztratové - poezie je ztratova i pies to,
Ze se autor vzda honoréare.”

c) ,Programoveé ne, ale fakticky tomu tak je.”
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